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Descripcion del Cambio

Creacion Inicial

Modificacion (Sol. 956) Traslado del proceso Cultura Ambiental Ciudadana, actualizacion
nuevo codigo del documento

Modificacién (Sol. 1242) Se modifica de acuerdo a la nueva imagen institucional.

Modificacion (Sol. 1702) Se actualiza el contenido total del documento; se traslada del
proceso de relaciones con partes interesadas al proceso de comunicacion educativa, se
asigna el codigo al documento M-CE-MAO1

Modificacién (Sol 2102) se actualiza conforme al Acuerdo Consejo Directivo CDMB 1306
de 2016, donde se actualiza el nombre de la oficina de cultura ambiental por oficina
Gestion Social y Ambiental y se incluyen nuevos campos

Modificacion (Sol 3056) se actualiza de acuerdo a la nueva imagen institucional aprobada
en comité del MIPG.
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El sistema de identidad visual de la marca CDMB compuesto por logo simbolo,
tipografia, colores y aplicaciones es un activo muy importante de la Corporacion
Autonoma Regional para la Defensa de la Meseta de Bucaramanga, el cual
delbe estar bien definido para la implementacion de una excelente estrategia de
comunicacion.

Cdbe resaltar que es muy importante cuidar los detalles de cada uno de os
elementos que conforman la marca, con el dnimo  de  proyectar una imagen
coherente y consistente de la corporacion como la autoridad ambiental de la
region, y asi generar gran empadtia con los actores sociales y grupos de interes.

En este documento se especifican todos los pardmetros que se defoen cumplir en
cuanto al manejo de la identidad corportiva y la marca CDMB; Con esta serie de
normas se logrard consolidar una imagen institucional sélida, acorde al
pensamiento de la corporacion y la comunicacion gue esta quiere Wlevar a las
diferentes partes interesadas.
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n del manual

Aplicacio

La arquitectura de la marca es una estructura unica, debe estar encaminada a
la recordacion de la misma, para tal fin en este Manual se establece la correcta
utilizacion de la identidad visual y sus diferentes aplicaciones.

Todas la piezas con la marca CDMB deben ser revisadas y dprobadas, antes de
su difusion, divulgacion o publicacion, por el profesional especializado delega-
do por la Direccion de la CDMB para las comunicaciones.

En caso de que surjan eventos o necesidades no establecidas en este Manual,
el profesional delegado estard dispuesto a resolverlos, dgportando soluciones.
para ello se podrdn hacer consultas via correo electronico o Wamando al PBX
6346100 Ext. 5405.
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El concepto que se tuvo en cuenta para costruir el
simpbolo incluye los elementos bdsicos que el ser
humano necesita para su supervivencia:

> 7 @’va

Agua Flora Fauna Humano | Aire / suelo




La sigla CDMB corresponde al nombre de a Corporacion
Autonoma Regional para la Defensa de la Meseta de
Bucaramanga, la cula estd constituida a partir de la fuente
CENTURY GOTHIC BOLD con variociones en su ancho Yy
curvatura, generando un aspecto mds claro y solido acorde
con la identidad de Autoridad Ambiental.

CDMB - CDMB

Fuente original Fuenie Modificada Final
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Logosimbolo con complemento, se utiliza
para piezas de comunicacion internacional,
en la rama del correo electronico y en
documentos de cardcter social.
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Este logosimbolo es la version vertical que
se puede usar en cualauier publicacion.




Una de las principales caracteristicas de
composicion del logosimbolo es el color,
por tanto la utilizacion de este en fondos de
color se debe adaptar segun el elemento
de comunicacion a disenar, para esto se
estaplece que el logosimoolo se utiliza
planco sobre fondos de color.
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El drea de seguridad del logosimoolo -

de la corporacion delimita la zona libre

al rededor de lamarcay sirve para que =

otros elementos no invadan su espacio y L \ X/

se tenga mejor lectura y percepcion 17 (Y

del logosimbolo.
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Tipografia

Fuente Oficial
Las tipografias de apoyo se S S P (En todas
necesitan para terminar de O Urce anS ro sus versiones)
unificar la imagen de la
Corporacion en cuanto a su

@
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Cambio de color
Los pardmetros establecidos en este \ ‘g.BmlE
manual son de uso obligatorio en la DEFENSA DE LA MESETA DE BUCARAMANGA
marca para gue pueda generar A

recordacion adecuada po clientes,

usuarios, funcionarios y demds actores Cambio de proporcion
gue tiene la Corporacion.

Este aoparte ilustra algunos  usos

indebidos y modificaciones
inaceptables. ‘ ‘C DMB

REGIONAL PARA LA
DEFENSA DE u IBHA DE BUCARAMANGA
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Para la identificacion de las diferentes
dependencias de la Entidad, se debe
utilizar el nombre completo de la
misma, acompanado del logo de la
CDMB. En nigun caso podrdn ser utili-
zadas las siglas de las diferentes de-
pendencias, o el nombre de estas
sOlo o sin el logosimoolo de la CDMB.

EL nombre de la dependencia no
debe tener mayor altura que a
marca de la corporacion.

CORPORACION AUTONOMA REGIONAL PARA LA
DEFENSA DE LA MESETA DE BUCARAMANGA
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N{cone Sobre

SUBJECT HEADLINE HERE

Tamano
Carta y Legal

www.cdmb.gov.co




b.’ MARK HENRY SMITH
CO-FOUNDER BUSINESS NAME

‘ ‘ Q 123 Dummy Road, Lorem Ipsum, Country
. +00 1234 5678 9012
C DM B & contact@loremipsumdolor

CORPORACION ABTONOMA RIGIOWAL PARA LA © www.loremipsumdolor

Tiro Retiro




Marcos Rueda E.
CONTRATISTA
C.C 1.098.762.984
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Para los post de redes socidles, el contenedor en ld parte inferior varia
segun el tipo de post; Si es publicitario, informativo & para fechas especiales.

Post Corporativo e Post Fechas especiales
informativo y Publicitario
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Los cover O portadas se ajustan proporcionalmente a las medidas actuales segun la
red social a la que vaya dirigido.

Cover Cover
Facebook Twitter, Youtube

Ny = i <
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Para la identificacion de medios
impresos y digitales se debe respetar
siempre los contenedores de la parte
superior e inferior del producto final. ’ YLE DIMOS VIDA
t  AMAs lo MIL

DE ARBOLES
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El banner se debe ajustar segun el tipo de formato audiovisual.
Las transiciones, cortinillas y demds elementos deben ser
animados partiendo de la linea grdfica y colores estipulados.

\¥/

M Carolina Rueda

CDMB Comunicadora Social

DEFENSA DE LA MESETA DE BUCARAMANGA
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